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Mener à bien nos priorités
Le secteur des Affaires culturelles de Patrimoine canadien veille à ce que les 
Canadiens créent leurs propres œuvres musicales et y aient accès.

•	 En 2007-2008, 346 albums ont obtenu une approbation de financement 
au moyen du FMC du Secteur. George Canyon, Kaïn et Wintersleep 
étaient au nombre des artistes qui ont reçu ce financement de production.

•	 En 2007-2008, le Secteur a financé les activités de 22 sociétés 
canadiennes indépendantes d’enregistrement sonore. Avant 2007, 
ces sociétés ont lancé 147 albums par des artistes canadiens tels 
que Pierre Lapointe, Pascale Picard et The Joel Plaskett Emergency.

•	 Le Canada dispose de plus de 1200 services radio et audio canadiens.

•	 Les Canadiens vivant ou voyageant à l’étranger peuvent avoir 
accès à des programmes et à des reportages canadiens. Plus de 
350 stations radiophoniques dans 70 pays diffusent le contenu de 
Radio Canada International.

•	 Les ventes d’albums et de chansons individuelles téléchargés 
ont presque doublé chaque année pour les demandeurs du Volet 
entrepreneurs de la musique du FMC depuis qu’ils ont commencé 
à vendre leurs œuvres en ligne.

Le chapitre suivant renferme des précisions supplémentaires 
sur les résultats, pour les Canadiens, des activités du secteur des 
Affaires culturelles.

Statistiques clés

•	Plus de 7,3 millions 
d’albums canadiens 
ont été vendus au 
pays en 200738.

•	Les artistes canadiens 
représentent près 
d’un tiers de toute la 
musique écoutée par 
les Canadiens39.

•	En 2007, 91 % des 
Canadiens de 12 ans et 
plus ont écouté la radio, 
et 80 % ont écouté 
des postes qui mettent 
principalement l’accent 
sur la musique40.

Shad. Image utilisée avec le consentement de FACTOR
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Résultats
Politique et programmes de la musique 
Le secteur des Affaires culturelles contribue à donner accès aux Canadiens 
à plusieurs choix musicaux créés par des artistes canadiens; il aide en outre 
les artistes canadiens à rejoindre les auditoires canadiens et étrangers. 
Depuis 2001, il a principalement recours au Fonds de la musique du Canada 
(FMC). Celui-ci comprend sept volets de financement complémentaires, 
administrés soit directement par le Secteur, soit en partenariat avec 
des organismes fédéraux (Conseil des Arts du Canada et Bibliothèque 
et Archives Canada) ou des organismes de l’industrie (FACTOR, 
MUSICACTION et la Fondation SOCAN). Le Secteur continue d’adapter ses 
programmes et ses politiques aux défis et aux possibilités que présentent la 
nouvelle ère numérique et les forces de la mondialisation.

Financement et investissement
Le nombre d’albums (terme qui englobe les enregistrements physiques et 
numériques) lancés par les artistes canadiens de langue française et de langue 
anglaise a augmenté depuis la création du FMC en 2001. Ces enregistrements 
englobent toute la gamme des genres musicaux qui vont de la musique classique 
au jazz et au blues, en passant par la musique country, la musique folklorique et le 
pop/rock. En 2006, les artistes canadiens ont lancé 2345 albums, soit une hausse 
de 32 % par rapport à 200141.

En 2007-2008, 346 albums ont obtenu une approbation de financement par 
l’intermédiaire du Volet nouvelles œuvres musicales du FMC (administré par 
FACTOR et MUSICACTION) et du Volet diversité de la musique canadienne 
(administré par le Conseil des Arts du Canada). Ce nombre est légèrement 
inférieur aux 354 œuvres ayant obtenu une approbation de financement en 
2006-2007; toutefois, il représente une augmentation par rapport à chacune 
des cinq années d’appui précédentes.

Le Volet entrepreneurs de la musique (VEM) du FMC, administré par Patrimoine 
canadien, a financé en 2007-2008 les activités de production et de promotion 
des 22 plus importantes sociétés canadiennes indépendantes d’enregistrement 
sonore, visant ainsi à accroître leur compétitivité nationale et internationale et à les 
positionner pour qu’elles réussissent dans une économie mondiale numérisée. 
Les maisons de disques financées par le VEM ont lancé 147 albums d’artistes 
canadiens en 2006-2007.

Le financement de la production et les autres formes de soutien offerts par 
le FMC, pour le marketing et les tournées, par exemple, ont aidé les artistes 
canadiens à atteindre des niveaux de vente importants au Canada. Le nombre 
d’albums sur le Palmarès des 2000 albums les plus vendus, selon Nielsen 
SoundScan, qui ont reçu un soutien à la production du FMC, est passé de  
63 en 2001 à 87 en 2007. Le nombre d’albums sur ce palmarès lancés par des 
artistes qui, à un certain moment de leur carrière, avaient reçu un soutien du 
FMC s’élevait à 259 en 2007.
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Développement des compétences
Le nombre de créateurs et d’éditeurs canadiens qui reçoivent des droits 
d’exécution publique de la Société canadienne des auteurs, compositeurs et 
éditeurs de musique (SOCAN) s’est accru considérablement depuis le lancement 
du FMC, soit de 34 % dans un cas et de 20 % dans l’autre42. En 2007-2008, on 
a procédé au lancement d’un nouveau volet du FMC spécifiquement pour les 
éditeurs : le VEM — Aide aux entreprises canadiennes d’édition musicale. Les 
résultats de ce volet feront l’objet de suivis et de comptes rendus avec le temps. 

Redevances SOCAN (2007)*

Bénéficiaires Nombre Dollars (millions $)

Créateurs 23 636 62,6 

Éditeurs 5 269 55,9 

Total 28 905 118,5 

Le Prix de musique Polaris souligne et récompense chaque année la créativité 
et la diversité de la musique canadienne, puis contribue au marketing des 
albums démontrant le plus haut niveau d’intégrité artistique, peu importe le 
genre, l’affiliation professionnelle, ou l’historique des ventes. Des 30 albums 
en nomination pour le Prix de musique Polaris de 2006 à 2008, 28 ont été 
créés par des artistes qui ont reçu des fonds du FMC à un certain point 
de leur carrière.

Exemple de réussite : le Prix de musique Polaris 

Couverture de l’album Tricot machine. Image utilisée avec le consentement de MUSICACTION

*À l’exclusion des droits d’exécution publique spéciaux et des versements de copies privées
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Palmarès des 2000 albums les plus vendus établi par Nielsen SoundScan
Ventes sur le marché intérieur, 2001 à 2007

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Ventes totales 42 393 000 34 659 000 31 865 000 34 014 000 33 788 000 32 137 000 27 738 000

Part de marché 
des albums 
canadiens

16,0 % 22,2 % 24,0 % 25,0 % 22,6 % 22,3 % 26,5 %

��Nombre 
d’albums FMC

63 68 76 87 98 98 87

Le Secteur utilise le Palmarès des 2000 albums les plus vendus établi par 
Nielsen SoundScan pour surveiller les ventes d’albums par des artistes 
canadiens. Il s’agit d’une excellente indication pour l’ensemble du marché 
canadien, car il couvre environ 66 % de toutes les ventes d’albums 
enregistrées par Nielsen SoundScan chaque année. 

La vente d’enregistrements sonores a chuté considérablement au Canada 
depuis le tournant de la décennie; toutefois, les albums d’artistes canadiens 
constituent une plus grande proportion de ces ventes qu’auparavant. 
Leur part du marché intérieur a atteint un niveau record de 26,5 % en 
2007. Les ventes d’albums par des Canadiens ont augmenté également 
de 6,8 millions en 2001 à 7,4 millions en 2007 en dépit d’une chute de 
l’ensemble des ventes de l’industrie.

Abandon des formats physiques
Les entreprises francophones et anglophones qui bénéficient d’un appui 
du VEM ont connu des baisses importantes de leurs ventes d’albums 
physiques d’artistes canadiens. Par contre, les maisons de disques 
instrumentaux financées par le VEM, qui comprennent celles se spécialisant 
dans la musique classique ou le jazz, ont connu une augmentation de leurs 
ventes sur le marché intérieur au cours des trois dernières années.

Étant donné la taille limitée du marché canadien, les ventes à l’étranger 
se sont révélées cruciales pour la viabilité des entreprises financées 
par le VEM. Elles représentent en effet plus de la moitié des ventes des 
entreprises anglophones bénéficiaires du VEM. Par ailleurs, les entreprises 
francophones bénéficiant d’un soutien du VEM ont vu leurs ventes sur la 
scène internationale doubler depuis 2002‑2003.

Les maisons de disques soutenues par le VEM continuent de connaître une 
baisse des ventes de leurs albums physiques; toutefois, elles commencent 
lentement à recueillir le fruit des ventes numériques. Les 19 sociétés 
d’enregistrement sonore qui ont présenté une demande de soutien au VEM 
chaque année depuis son lancement en 2005-2006 ont connu d’importants 
gains sur le plan numérique. Grâce surtout aux sociétés qui lancent la 
majorité de leurs albums en anglais, les ventes par téléchargement d’albums  
et de chansons individuelles ont presque doublé chaque année pour 
les demandeurs du VEM depuis qu’ils ont commencé à vendre leurs œuvres 
en ligne.
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Source : Base de données du VEM.

Ventes unitaires d’albums physiques admissibles selon la langue de l’entreprise

Marché canadien

2002-2003 2003-2004 2004-2005 2005-2006 2006-2007

Anglais 510 128 857 518 548 344 272 363 201 143

Français 1 548 264 1 948 645 1 403 375 1 402 802 1 205 977

Instrumental 289 688 230 684 203 482 255 890 306 485

Total 2 348 080 3 036 847 2 155 201 1 931 055 1 713 605

International

2002-2003 2003-2004 2004-2005 2005-2006 2006-2007

Anglais 300 582 225 668 277 843 229 023 269 482

Français 55 064 64 747 160 469 127 783 123 343

Instrumental 89 391 120 380 109 267 66 478 77 061

Total 445 037 410 795 547 579 423 284 469 886
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Résultats
Politique et programmes de la radio  
Le volet radio de la Politique et des programmes de la radiodiffusion du secteur 
des Affaires culturelles fonctionne de manière semblable au volet écran. Les 
résultats radio et écran de la Politique et des programmes de la radiodiffusion 
sont présentés à la section « À l’écran » de ce rapport. On trouvera ci-dessous 
les faits saillants relatifs à la radio.

Les recettes provenant de la radio ont augmenté à un taux moyen de 6 % depuis 
2003. Ces dernières années, la radio a profité de niveaux record de recettes et de 
rentabilité. Comme toutes les autres industries de la radiodiffusion, le secteur de 
la radio a fait l’objet d’une importante concentration. En 2007, les cinq groupes 
radio les plus importants comptaient pour 70 % de toutes les recettes radio, 
contre 44 % en 199943. Effectué en 2007, l’examen par le CRTC de sa façon 
d’aborder la concentration de la propriété ainsi que d’autres questions ayant  
trait à la diversité des voix au Canada dans la radiodiffusion canadienne, 
tel que mentionné précédemment s’applique aussi aux sociétés œuvrant dans 
le milieu da la radio.

La radio numérique offre une meilleure qualité sonore, un plus grand choix 
de canaux et une utilisation plus efficace du spectre des radiofréquences. 
Contrairement à la télévision, il n’y a pas de date limite pour la conversion  
à la radio numérique au Canada.

Les diffuseurs radio ont recours à Internet pour diffuser en ligne. Ils augmentent 
ainsi leurs auditoires pour les rejoindre partout dans le monde. Selon une étude 
de 2006, 90 % des stations radio rejoignent leurs auditoires à partir de cette 
plateforme44. En 2007, le nombre d’abonnés à la radio par satellite s’est élevé  
à 750 000 pour Sirius Canada et à 400 000 pour Satellite Radio Canada.

Développement des compétences
Une des directives clés du Secteur pour la radio consiste à donner accès aux 
Canadiens et au monde entier à des œuvres culturelles canadiennes diversifiées 
et excellentes. Grâce au travail du Secteur par l’intermédiaire du CRTC, cette 
directive est respectée :

•	 Le Canada compte plus de 1200 services radio et audio canadiens45. 

•	 Les Canadiens habitant ou voyageant à l’étranger peuvent garder 
le contact avec leur pays chaque jour. Plus de 350 stations radio 
dans 70 pays diffusent en effet les programmes et reportages de 
Radio Canada International.

•	 Les Canadiens écoutent en moyenne 18,3 heures de radio par semaine46.

•	 Les recettes de la radio privée sont passées de 1,2 milliard de dollars en 
2003 à 1,5 en 200747.

•	 Le nombre de personnes qu’emploie l’industrie de la radio s’élevait à 
10 169 en 200748. 

•	 En 2007, le nombre d’abonnés à la radio par satellite se chiffrait à 750 000 
pour Sirius Canada et à 400 000 pour Satellite Radio Canada49. Depuis, 
les sociétés mères américaines, Sirius et XM, ont fusionné.
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Création°Accès

Le paysage
littéraire
Dans le domaine de l’édition, comme dans les autres 
industries culturelles, la technologie modifie les 
paradigmes. Les journaux font l’essai de nouveaux 
modèles de fonctionnement en ligne, en réaction à la 
baisse d’abonnés des versions imprimées; les lecteurs 
électroniques ont la possibilité de combiner le livre et la 
librairie en un seul appareil. La plupart des  
Canadiens affirment continuer de lire, pour  
se renseigner ou se divertir, et une grande 
partie de leurs lectures sont d’ailleurs 
d’origine « locale ». Près de la moitié de tous 
les livres et les magazines vendus au Canada 
sont à contenu canadien. Au pays et à 
 l’étranger, les œuvres des auteurs canadiens 
sont lus par bon nombre de lecteurs et font 
l’objet de critiques très favorables.
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•	 Près de la moitié des internautes canadiens ont téléchargé ou lu un 
journal en ligne, et 24 % le font au moins une fois par semaine50. 

•	 La majorité des abonnés adultes à un journal au Canada indiquent ne 
pas avoir annulé leur abonnement à un journal ou à une revue depuis 
qu’ils reçoivent un contenu similaire en ligne51.

•	 Amazon a lancé Kindle, un lecteur de livres électronique qui, aux 
États‑Unis, se branche directement au magasin virtuel amazon.com.

Instantanés

Sensibilisation du grand public
Magazines Canada, le principal organisme représentant l’industrie des 
périodiques au pays, s’est associé à des publications individuelles et à des 
associations régionales pour sensibiliser le grand public à l’existence des 
magazines canadiens et augmenter le nombre d’abonnés. Cette campagne 
de marketing direct, qui comprenait de multiples médias, s’est déroulée 
dans les deux langues officielles. Les résultats ont dépassé les attentes :  
les 176 publications participantes ont ainsi recueilli 11 161 abonnements 
payés. Ces résultats s’ajoutent au succès de la campagne précédente : 
ils augmentent de 18 % le nombre net d’abonnements et de 14 % le 
nombre de magazines participants, tout en diminuant de 32 % les coûts  
par abonnement.

Modern Dog. Image utilisée avec le consentement de Modern Dog
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L’année en bref : Édition
•	 Politique et programmes du livre  

•	 Politique et programmes de l’édition des périodiques

Le Canada compte plus de 21 000 écrivains à temps plein52. Ceux-ci 
ont gagné presque tous les prix littéraires possibles du monde, dont le 
Man Booker Prize, le prix Goncourt, le Pulitzer Prize, le prix Femina et le 
International IMPAC Dublin Literary Award.

Le Canada est aussi un pays de lecteurs. Au cours des douze derniers mois, 
les Canadiens ont lu en moyenne 17 livres, dont quatre environ étaient des 
livres canadiens53. Ces livres ont été produits par plus de 1500 maisons 
d’édition au pays; leurs ventes, d’après les données les plus récentes de 
Statistique Canada, ont produit des recettes de 2 milliards de dollars. Sur les 
293 maisons d’édition responsables de 95 % de ces recettes, 282 étaient 
canadiennes54. Dans l’industrie des magazines, 1600 maisons d’édition ont 
produit 2000 titres et distribué 778 millions d’exemplaires de leurs œuvres55.

Ces dernières années, la concurrence provenant de sources de nouvelles 
gratuites dans Internet et de la prolifération de quotidiens gratuits a 
contribué à une tendance à la baisse de la distribution de quotidiens 
payants au Canada. Cette situation représente un défi pour les éditeurs 
de journaux, car la distribution est leur seconde source de recettes en 
importance et représente 17 % des recettes de l’industrie56. Pour satisfaire à 
la forte demande de contenu informationnel tout en continuant de desservir 
leur lectorat existant, les éditeurs de journaux envisagent donc de nouveaux 
modèles d’affaires en ligne.

Statistiques clés

•	Près de 90 % des 
Canadiens sont d’avis 
qu’il est important 
d’avoir accès à des 
livres canadiens57.

•	Plus de la moitié des 
Canadiens sont abonnés 
à des magazines, 
dont les deux tiers 
sont canadiens58.

•	Le ménage canadien 
moyen achète 
18 magazines par année, 
dont près de la moitié 
sont canadiens, 
estime-t-on59.

•	Le nombre total de 
lecteurs pour les 
100 magazines canadiens 
les plus importants 
a augmenté en 2008, 
soit à 115 millions60.
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Mener à bien nos priorités
Le secteur des Affaires culturelles a recours aux moyens à sa disposition 
pour s’assurer que les Canadiens créent des livres et des magazines qui 
s’adressent à la population diversifiée du pays et y ont accès.

•	 Les bénéficiaires de financement en 2007-2008 ont publié 			 
5671 nouveaux livres d’auteurs canadiens, dont :

•	 La Fabrication de l’aube, de Jean-François Beauchemin. Publié 
par Québec Amérique, ce livre a remporté le Prix des libraires du 
Québec 2007, un prix littéraire attribué par les libraires du Québec 
pour honorer les livres qui se distinguent par leur originalité et la 
qualité de leur écriture.

•	 Une édition sous forme de livre audio de The Blind Assassin, 
un roman de Margaret Atwood lauréat du Booker Prize. Ce roman 
fait partie d’une série primée de livres audio produits par Goose 
Lane Editions du Nouveau‑Brunswick, en collaboration avec 
la radio de CBC.

•	 En 2007-2008, des magazines recevant un soutien du Fonds du 
Canada pour les magazines ont publié 130 070 pages de contenu 
canadien. À titre d’exemple, on peut citer :

•	 SAY Magazine, un magazine sur le mode de vie destiné à la 
jeunesse autochtone; Protégez-vous, un magazine contenant 
des études de produits et des rapports à l’intention des 
consommateurs; et OWL, un magazine pour enfants qui existe 
depuis longtemps.

•	 En 2007-2008, les ventes sur le marché intérieur de titres d’auteurs 
canadiens publiés par des bénéficiaires du Programme d’aide 
au développement de l’industrie de l’édition (PADIÉ) ont totalisé 
305 millions de dollars, et les ventes à l’exportation, 98 millions.

•	 En 2007-2008, les bénéficiaires d’une aide à l’exportation par le biais 
du PADIÉ ont vendu des livres d’auteurs canadiens dans 104 pays 
(par comparaison à 41 pays en 1993).

•	 En 2007-2008, les Canadiens, grâce au Programme d’aide aux 
publications, se sont abonnés à plus de 187 millions d’exemplaires 
de magazines et de journaux non quotidiens ainsi qu’à des 
publications à l’intention des communautés ethnoculturelles, 
autochtones et de langue officielle minoritaire. À titre d’exemple, 
mentionnons Coup de Pouce, un magazine mensuel à l’intention 
des femmes; Canadian House & Home, un magazine de décoration 
et de style, et Western Producer, un journal agricole.

•	 Depuis la création du PADIÉ, le nombre d’éditeurs canadiens a triplé.

Le chapitre suivant renferme des précisions supplémentaires sur les résultats, 
pour les Canadiens, des activités du secteur des Affaires culturelles.
 

Deniro’s Game de Rawi Hage.
Image utilisée avec le 
consentement de House 
of Anansi Press Inc.



La lenteur du monde de 
Michel Pleau. Image utilisée avec le 

consentement des Éditions David    
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Résultats
Politique et programmes de l’édition du livre   
Le secteur des Affaires culturelles veille à assurer l’accès à une grande 
diversité de livres d’auteurs canadiens, tant au Canada qu’à l’étranger. 
Le Secteur contribue au renforcement soutenu des capacités de production 
de ce type d’ouvrages. À cette fin, il améliore les infrastructures et les capacités 
technologiques de l’industrie du livre au Canada et fait la promotion de livres 
et d’auteurs canadiens au Canada et à l’étranger.

Le gouvernement fédéral a mis en œuvre plusieurs mesures législatives et 
stratégiques pour aider à renforcer l’industrie du livre au Canada afin qu’elle 
soit mieux en mesure d’investir dans des livres canadiens. La Politique sur 
les investissements étrangers dans l’édition et la distribution du livre favorise 
la propriété et le contrôle des entreprises de ce secteur par des intérêts 
canadiens; de plus, elle travaille en parallèle avec la Loi sur Investissement 
Canada pour proposer des conditions contribuant à des investissements 
étrangers avantageux. Le Règlement sur l’importation de livres de la Loi sur  
le droit d’auteur protège quant à lui les ententes de distribution exclusive 
conclues par les éditeurs et les distributeurs canadiens.

Financement et investissement 
Depuis le lancement du Programme d’aide au développement de l’industrie 
de l’édition (PADIÉ) en 1979, le nombre de maisons d’édition canadiennes 
a connu une croissance remarquable. Dans les années 1970, l’industrie 
canadienne ne produisait que 2000 titres par année. Elle tirait la plupart de 
ses recettes de la vente de livres importés et ne laissait en contrepartie aux 
Canadiens qu’un accès restreint à la littérature et au matériel pédagogique 
adoptant une perspective canadienne. Le PADIÉ appuie désormais les maisons 
d’édition dans plus de 80 villes dans les 10 provinces.
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Au cours de l’année 2007-2008, le PADIÉ a appuyé 310 bénéficiaires, ce qui 
représente un financement total de 37 millions de dollars. Il a ainsi contribué 
aux résultats suivants :

•	 la publication de 5671 nouveaux livres par des auteurs canadiens;
•	 une marge bénéficiaire globale de 4,2 % pour les maisons d’édition;
•	 des ventes de livres d’auteurs canadiens atteignant 305 millions de 

dollars sur le marché intérieur;
•	 des ventes de livres d’auteurs canadiens se chiffrant à 98 millions 

de dollars à l’étranger;
•	 des salons du livre et autres festivals littéraires, dans l’ensemble 

du pays, qui attirent plus de 350 000 Canadiens chaque année.

Développement des compétences
Le Projet de la chaîne d’approvisionnement (PCA) du PADIÉ appuie la 
transition du Canada à une chaîne d’approvisionnement en livres numérisée 
qui, par son efficacité, améliorera les transactions interentreprises et le 
contrôle des stocks.

Depuis 2001, un élément fondamental de cette aide a été l’amélioration 
des données bibliographiques sur les livres à vendre au Canada. À la 
fin de 2007-2008, 168 maisons d’édition canadiennes étaient certifiées 
indépendamment comme ayant satisfait aux normes de l’industrie quant 
à la qualité des données bibliographiques.

Lors d’une évaluation sommative du PADIÉ menée en 2008, 86 % des 
bénéficiaires ont indiqué que le PCA avait eu une incidence positive sur leur 
gestion des données bibliographiques; 92 % ont par ailleurs déclaré que le 
PCA les avait aidées à améliorer leur efficience en affaires.

Appui aux nouveaux auteurs 
En 2007-2008, les bénéficiaires du PADIÉ ont publié 965 livres par de 
nouveaux auteurs; il a ainsi aidé à l’essor de nouveaux talents au Canada. 
Comme le montre le tableau ci-dessous, les petites maisons d’éditions, dont 
bon nombre sont des entreprises régionales, ont joué un rôle important.

L’appui aux nouveaux auteurs est important : depuis 2001, plus de  
60 % des auteurs en nomination pour le prix du premier roman Books in 
Canada/Amazon.ca ont été publiés par des maisons d’édition canadiennes 
appuyées par le PADIÉ.

Franklin: Celebrating 20 Years, un nouveau coffret contenant cinq 
classiques de la série Franklin la tortue a été lancé par la maison 
d’édition Kids Can Press pour marquer l’anniversaire de cette série 
originale canadienne. Cette série a été vendue dans le monde entier 
à plus de 60 millions d’exemplaires dans 30 langues.

Exemple de réussite : Franklin la tortue

Franklin: Celebrating 20 Years, 
© 2006 Contextx Inc. et © 2006 
Brenda Clark Illustrator Inc. Image 
utilisée avec le consentement de 
Kids Can Press Ltd.
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Donner aux régions voix au chapitre
Le PADIÉ contribue à un bassin solide et diversifié d’éditeurs de propriété canadienne 
dans toutes les régions du pays. Grâce à son intervention, les Canadiens disposent 
d’un éventail d’œuvres représentatives dans l’ensemble du territoire.

 
 
Contribution à une main-d’œuvre qualifiée en édition
Le PADIÉ finance des stages qui aident la nouvelle génération de maisons 
d’édition canadiennes à développer ses compétences professionnelles et à 
mieux connaître l’industrie. Le nombre de stages en édition qui bénéficient du 
soutien du PADIÉ a augmenté pratiquement chaque année depuis 2000-2001.

•	 Grâce à cette initiative, près de 150 stages ont été financés jusqu’à 
présent. Ceux-ci ont aidé à l’établissement de nouveaux professionnels 
de l’industrie et au renforcement des capacités des petites maisons 
d’édition.

•	 Environ les deux tiers des stagiaires se voient offrir des postes 
permanents par les entreprises hôtes.

Caillou : Le pot de 
Joceline Sanschagrin.  

Image utilisée avec 
le consentement des  
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Exportation de livres canadiens dans le monde
En 2007-2008, les bénéficiaires d’une aide à l’exportation dans le cadre du 
volet Aide à la commercialisation internationale du PADIÉ ont vendu des 
livres d’auteurs canadiens à 104 pays (elles ont vendu des produits finis à 
93 pays et vendu des droits à 61 pays supplémentaires). C’est plus que le 
double des 41 pays où s’étaient vendus des livres d’auteurs canadiens en 
1993. Ces chiffres représentent donc une augmentation considérable de 
l’accès à des livres d’auteurs canadiens à l’étranger.

L’exportation élargit le marché des produits canadiens. Elle facilite l’essor 
des producteurs et le réinvestissement dans leurs entreprises. Elle mousse 
aussi la carrière des créateurs qui font profiter le marché de leurs œuvres. 
Enfin, elle aide les maisons d’édition canadiennes à diversifier leurs sources 
de revenus et accroît la stabilité et la versatilité de leurs modèles d’affaires.

Marchés d’exportation des éditeurs du PADIÉ
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Résultats
Politique et programmes 
de l’édition des périodiques   
Selon la moitié des Canadiens, les magazines canadiens reflètent leurs 
expériences et leurs perspectives, et trois quarts d’entre eux conviennent que la 
lecture de magazines canadiens les aide à apprécier la culture canadienne61. Pour 
ces lecteurs, les industries du magazine et du journal produisent des publications 
en grande quantité et génèrent des recettes importantes. En 2003, 1633 éditeurs 
ont publié 2383 titres diffusés à plus de 778 millions d’exemplaires62; en 2006, 
les recettes de l’industrie s’élevaient à environ 2,07 milliards de dollars63. Du 
côté des journaux, on comptait 105 quotidiens d’intérêt général ainsi que plus 
de 1000 journaux non quotidiens en circulation64, et les recettes de l’industrie se 
chiffraient à environ 5 milliards de dollars en 200565.

Le Secteur dispose de deux programmes de financement pour appuyer les 
industries du magazine et du journal. Le Fonds du Canada pour les magazines 
(FCM) contribue au développement et au maintien du contenu canadien, 
tandis que le Programme d’aide aux publications (PAP) offre des subventions 
postales pour la livraison des magazines et des journaux non quotidiens. 
Postes Canada aide à gérer le PAP et contribue de façon importante au 
financement du programme.

Le gouvernement fédéral dispose de plusieurs mesures législatives qui 
tiennent compte des forces et des inégalités du marché touchant les industries 
canadiennes du magazine et du journal. Ainsi, la Loi sur les services publicitaires 
fournis par des éditeurs étrangers renforce la viabilité financière des éditeurs de 
magazines canadiens; elle les aide à faire concurrence, selon des conditions plus 
favorables, aux entreprises étrangères qui peuvent demander des prix moins 
élevés pour la publicité. La publicité est la principale source de revenu pour la 
plupart des magazines. Quant à la Loi de l’impôt sur le revenu, elle favorise la 
production de contenu canadien en créant des mesures incitatives pour les 
annonceurs. Elle les encourage en outre à faire affaire avec des magazines 
présentant un niveau élevé de contenu canadien.

Financement et investissement
En 2007-2008, le FMC a versé plus de 14,5 millions de dollars à l’industrie 
canadienne du magazine pour appuyer la création d’un contenu rédactionnel 
et aider à la viabilité de l’industrie. Cette aide comportait plusieurs volets :

•	 l’Aide au contenu rédactionnel (ACR);
•	 l’Aide aux magazines artistiques et littéraires (AMAL);
•	 l’Aide au développement de l’industrie (ADI);
•	 l’Aide à l’expansion des maisons d’édition de magazines (AEMEM).

Les deux premiers volets fonctionnent selon une formule établie; leur 
financement annuel est réparti entre tous les magazines admissibles. L’ADI et 
l’AEMEM s’appliquent à des projets particuliers; leur financement varie donc 
d’une année à l’autre.

Image utilisée avec le 
consentement de Rogers Media Inc.
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Au total, 130 070 pages de contenu canadien ont été publiées grâce aux 
volets ACR et AMAL du FCM. La plupart des magazines bénéficiaires se 
situaient dans les catégories grand public et spécialisé grand public; à elles 
deux, ces catégories représentaient 79 % de l’ensemble.

 
En 2007-2008, le PAP a fourni près de 59 millions de dollars en subventions 
postales à plus de 1100 bénéficiaires.

Financement total accordé par le FCM, par volet, 2007-2008

Volet Nombre de bénéficiaires* Financement total (millions $)

ACR 201 9 645 709

AMAL 57 1 000 000

ADI 31 1 998 634

AEMEM 58 1 876 734

Total 347 14 521 077

Publications subventionnées par le FCM, selon le type

Type de magazine 2004-2005 2005-2006  2006-2007 2007-2008
2007-2008 
% du total

Autochtone - -  93   849 1 

D’affaires ou 
professionnel

3 917 3 625  3 315  3 713 3 

Culture et arts 17 752 15 837 17 504 16 197 12

Ethnoculturel - - - 686 1

Agricole 2 802 2 696 2 831     2 444 2

Grand public   49 136   48 972      61 871      66 436  51

Religieux 498 883        850       821 1

Revue savante    1 478    1 504   1 568   1 564  1

Spécialisé grand public 38 100   41 722 41 061  37 361  28

Total 113 683 115 239  129 092 130 070  100

* Dans le cas du volet ADI, le chiffre fait référence au nombre de projets financés. Image utilisée avec le 
consentement de Rogers Media Inc.
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Développement des compétences
En 2007-2008, la marge de profit moyenne des éditeurs de magazines canadiens 
recevant un financement de l’ACR était de 10 %. Ce pourcentage est légèrement 
inférieur aux marges de 11 à 12 % des dernières années, mais comprend un plus 
grand nombre de magazines (201 par comparaison à 197 l’année précédente). 
Ces chiffres sont conformes aux marges de profit publiées par Statistique Canada 
pour l’ensemble de l’industrie canadienne du magazine : 10,9 % selon l’Enquête 
sur les industries de services : éditeurs de périodiques de Statistique Canada.

Les autres volets du FCM ne s’appliquent pas aux clients dont la marge de profit 
est un indicateur de rendement important.

Rejoindre les Canadiens, appuyer la diversité
En 2007-2008, les subventions postales fournies par le biais du PAP ont 
appuyé la distribution de plus de 187 millions de magazines et de journaux 
non quotidiens, et celle de publications à l’intention des communautés 
ethnoculturelles, autochtones et de langue officielle minoritaire. Voici comment :

Publications subventionnées par le PAP,  par clientèle

Clientèle Volume 

Grand public 185 359 981 

Communautés de langue officielle en situation minoritaire 1 931 680 

Autochtones 357 719 

Communautés ethnoculturelles 133 084 

Total 187 782 464 

44,400,021

10 801 855

Volume

Journaux non quotidiens

Magazines destinés au grand public

Magazines d’affaires
132 580 588

44 400 021
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Nombre d’exemplaires distribués 
par genre de publication



Création°Accès 

Le paysage 
artistique
Les Canadiens sortent : ils fréquentent les salles 
de concert, les théâtres et les festivals. Ils visitent 
les galeries et achètent des œuvres d’art. Le secteur 
privé, les particuliers et les organismes locaux, 
provinciaux et nationaux collaborent pour soutenir 
les activités liées aux arts. La culture agit comme 
un aimant : elle attire les foules et génère des 
recettes. Parallèlement, les attentes évoluent. 
Les auditoires sont plus diversifiés que jamais. 
Les organismes artistiques et culturels rejoignent 
ces auditoires directement par leurs œuvres et leurs 
prestations; ils tirent également profit des plateformes 
multimédias et des outils numériques pour se faire 
connaître et se faire valoir.
Shimmer de Red Sky Performance, Michael Greyeyes et Carlos Rivera.
Photo : David Hou
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Selon Les arts et le patrimoine au Canada : Sondage sur l’accès et la 
disponibilité, 2007 :

•	 86 % des Canadiens ont assisté à au moins un genre d’activité ou 
d’événement artistique ou culturel en 200766.

•	 31 % ont assisté à un événement ou à un spectacle lié à des traditions 
culturelles diversifiées (de l’Amérique latine, des Caraïbes, de l’Afrique, 
de l’Asie, etc.)67.

•	 90 % des Canadiens pensent que les espaces permettant des prestations 
dans leurs collectivités contribuent à leur qualité de vie68.

•	 En dépit de l’énorme déploiement d’expériences numériques, la 
participation du public aux prestations artistiques est restée relativement 
stable depuis 2001.

En contact avec la culture
Mettant à l’honneur les collectivités francophones d’un océan à l’autre, 
le programme Présentation des arts Canada apporte, depuis 2004, une 
contribution de 22 000 $ par année au Festival du Bois. Ce festival est 
présenté chaque année par la Société francophone de Maillardville, en 
Colombie-Britannique. En mars 2009, on en sera à la vingtième édition 
de cette célébration de la langue et de la culture françaises. Le week-end 
du festival sera précédé de 20 spectacles dans les écoles de la province 
et comprendra des activités de rayonnement, telles que la participation à la 
campagne Flaunt Your Frenchness! à Coquitlam, la programmation des Fêtes 
de Maillardville et une série de quatre concerts de jazz et de blues. Tandis que 
des événements comme le Festival du Bois mettent la population en contact 
avec la culture, d’autres initiatives financées procurent un foyer aux expressions 
culturelles. Après près de dix ans de préparatifs, la Nation huronne-wendat 
a construit et aménagé un musée qui abrite près de 2000 artéfacts et objets. 
La Nation a également érigé un amphithéâtre extérieur qui constitue le seul 
espace de diffusion professionnelle en arts de la scène dans la réserve de 
Wendake. À la limite nord de la ville de Québec, ces infrastructures culturelles 
ont vu le jour grâce à un appui financier de 1,3 million de dollars du programme 
Espaces culturels Canada. Le musée et l’amphithéâtre ont été inaugurés 
en 2008, à temps pour le 400e anniversaire de la fondation de Québec.

Instantanés
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L’année en bref : Arts 
•	 Politique et programmes des arts

Le secteur des arts au Canada comprend les artistes et les organismes 
artistiques. Il regroupe les arts de la scène (théâtre, musique, opéra, danse)  
et les arts visuels (peinture, sculpture, arts multimédias, photographie).

Au cœur de ce secteur se trouvent ceux qui créent le contenu culturel : 
auteurs, peintres, sculpteurs, musiciens, acteurs, danseurs et autres. D’après 
les plus récentes données du recensement de 2006, la population active dans 
le domaine artistique au Canada comprenait 141 130 personnes. Selon les 
renseignements les plus récents dont on dispose, en 2003, les artistes ont 
contribué à des retombées économiques de plus de 2,5 milliards de dollars 
à inclure dans le produit intérieur brut du Canada69. Par ailleurs, depuis 
quinze ans, le nombre d’artistes canadiens s’est accru à un taux plus élevé 
(28 %) que celui de l’ensemble de la main-d’œuvre (11,8 %) au Canada70.

Bien sûr, l’auditoire est tout aussi essentiel. Les Canadiens sont des citoyens 
fiers de leur identité artistique; ils sont des consommateurs et des participants 
sur le plan culturel. Leur présence, leur bénévolat et leurs dons influencent 
le type d’art créé. Par exemple, Statistique Canada indique qu’en 2005, 
10,8 millions de Canadiens ont assisté à une prestation par des artistes 
professionnels71. De la même façon que les nouvelles technologies favorisent 
la créativité, les auditoires disposent aussi de nouveaux moyens de faire 
l’expérience de la créativité, de l’innovation et des communications dans 
le domaine artistique et d’en bénéficier directement.

Orchestre national des jeunes du Canada (ONJC). Image utilisée avec le consentement du ONJC
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Mener à bien nos priorités 
Au moyen de ses politiques, de ses programmes et de ses activités de 
recherche, le secteur des Affaires culturelles vise à ce que les Canadiens 
créent des activités ou des produits artistiques et y aient accès. Parmi les 
réalisations dans le domaine des arts en 2007-2008, notons :

•	 3500 artistes qui ont terminé leurs études dans des institutions 
soutenues par le Programme national de formation dans le secteur 
des arts œuvrent dans les disciplines telles que la danse, le théâtre, 
la musique et le cirque;

•	 98 collectivités canadiennes ont obtenu un financement du programme 
Espaces culturels Canada pour des projets d’amélioration aux 
infrastructures culturelles;

•	 50 000 événements artistiques ont été présentés à des festivals et à une 
programmation artistique au Canada, grâce à l’appui de Présentation 
des arts Canada (PAC);

•	 601 organismes ont reçu du financement de PAC en appui à des 
activités de diffusion telles que des festivals et des saisons de 
programmation artistique;

•	 169 projets pour développer des compétences d’affaires ont été 
réalisés grâce à des fonds du Programme de consolidation des arts 
et du patrimoine canadiens.

Le chapitre suivant renferme des précisions supplémentaires sur 
les résultats, pour les Canadiens, des activités du secteur des 
Affaires culturelles.

Mère Courage et ses enfants de Bertolt Brecht. Mise en scène de Carl Béchard. Production 
des élèves terminant leurs études à l’École nationale du théâtre du Canada. Photo : Maxime Côte
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Résultats
Politique et programmes des arts
Grâce à ses politiques et à ses programmes voués au domaine des arts, 
le secteur des Affaires culturelles vise à promouvoir le talent artistique au Canada 
et à mettre la population en contact avec les arts. Que l’excellence créative 
prenne de l’ampleur au Canada, que les Canadiens aient accès aux arts et que 
les organismes artistiques évoluent dans un environnement durable, telles sont 
ses priorités dans le domaine des arts.

Les fonds et l’appui fournis par le gouvernement fédéral contribuent à la mise 
en place de conditions propices à la création et à l’accessibilité de l’expression 
artistique canadienne; les moyens mis en œuvre favorisent ainsi une gamme 
d’activités, de contenus et d’auditoires artistiques. Ils sont également renforcés 
par des partenariats avec d’autres organismes gouvernementaux, des 
organismes à but non lucratif et des contributions du secteur privé aux arts. 
Collectivement, le Canada dispose des ressources et de l’ingéniosité nécessaires 
pour maintenir un secteur des arts riche et gratifiant. L’organisme artistique 
typique reçoit 9 % de ses fonds du gouvernement fédéral. Le reste, soit 91 % 
de ses recettes, provient d’autres sources : 51 % des revenus autonomes 
et 17 % des autres ordres de gouvernement72.

L’aide fédérale aux organismes artistiques professionnels est offerte 
principalement par le Conseil des Arts du Canada et les programmes de 
Patrimoine canadien. Le Conseil des Arts du Canada fournit un soutien direct 
aux artistes et aux organismes artistiques canadiens pour les aider à créer des 
œuvres de qualité supérieure. Quant aux programmes de Patrimoine canadien, 
ils créent les conditions nécessaires à l’essor de l’excellence artistique grâce, 
par exemple, à l’aide destinée aux infrastructures, aux festivals et événements 
artistiques, ou encore à l’amélioration de la gouvernance et des compétences 
en administration.

En  partie grâce au soutien accordé par les programmes de financement 
fédéraux, l’organisme artistique moyen au Canada est en meilleure situation 
financière qu’il ne l’était il y a sept ans. D’après un échantillon d’environ 
190 organismes artistiques, les organismes artistiques au Canada ont d’une 
manière générale amélioré leur position financière de 1998-1999 à 2005-2006. 
En 1998-1999, le nombre d’organismes qui cumulaient des déficits était supérieur 
aux organismes qui cumulaient des surplus (89 par comparaison à 67). Or en 
2005-2006, le nombre d’organismes artistiques qui affichaient un surplus était 
sensiblement plus élevé (127 contre 61)73.
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Un regroupement de cinq collectivités de la vallée de Comox a été 
désigné Capitale culturelle du Canada en 2007. Sa désignation a 
réuni les collectivités de Courtenay, de Cumberland, de Comox et 
de la Première nation de K’ómoks, en Colombie-Britannique. À la 
suite du récent jumelage de Cumberland et de Putain, en Chine, les 
organisateurs négociaient la mise sur pied d’un échange culturel 
qui mettrait en vedette la nouvelle œuvre Dancing in the Coal Dust, 
créée par le Showcase Theatre Festival grâce à l’aide financière de 
Capitales culturelles du Canada. Le partenariat des cinq collectivités a 
mené à un plan de développement culturel commun. Celui-ci énonce 
clairement la façon dont les administrations locales, les groupes 
artistiques et culturels, les bénévoles et les artistes peuvent travailler 
ensemble à promouvoir le développement culturel dans des secteurs 
comme les festivals et les événements, la musique et les arts de la 
scène, les musées, l’art culinaire et les expériences écologiques. 
Les partenariats intermunicipaux qui ont vu le jour depuis l’annonce 
de la désignation attestent de l’efficacité de cette façon de procéder.

Exemple de réussite : L’esprit communautaire

Financement et investissement
En 2007-2008, le Secteur a investi près de 100 millions de dollars (total des 
subventions et contributions) dans des organismes artistiques et patrimoniaux 
à but non lucratif pour appuyer la formation des artistes les plus prometteurs 
du Canada; pour accroître l’accès grâce à l’amélioration de l’infrastructure 
culturelle et aux présentations artistiques professionnelles dans toutes 
les régions du pays; enfin, pour renforcer la capacité organisationnelle, 
administrative et financière des organismes artistiques et patrimoniaux.

 

•	 Le Programme national de formation dans le secteur des arts (PNFSA) 
appuie les organismes de formation artistique de très haut calibre.

•	 Présentation des arts Canada (PAC) appuie des organismes qui offrent 
des festivals et des saisons de programmation artistique professionnels.

•	 Espaces culturels Canada (ECC) appuie l’amélioration, la rénovation 
et la construction d’installations vouées aux arts et au patrimoine 
pour des présentations, des expositions et des créations artistiques.

•	 Le Programme de consolidation des arts et du patrimoine 
canadiens (PCAPC) aide des organismes à renforcer leur capacité 
organisationnelle, administrative et financière dans des collectivités 
qui les appuientiv. Les prix Capitales culturelles du Canada font partie 
de ce programme.

Programme de consolidation des arts et du patrimoine canadiens
Espaces culturels Canada

Présentation des arts Canada
Programme national de formation dans le secteur des arts

26,0 M$

32,8 M$

19,4 M$

21,7 M$

Investissements nationaux 2007-2008iii

iii	 Ces investissements 
représentent les montants 
approuvés. Ils diffèrent 
toutefois des montants figurant 
dans le Rapport ministériel 
sur le rendement, lesquels 
représentent les dépenses.

iv	 La composante Projets de 
stabilisation de ce programme 
ne sera pas reconduite au-delà 
de l’exercice 2009-2010.
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Les programmes des arts du Secteur font des investissements dans toutes les 
régions du pays.

Développement des compétences
Les politiques et les programmes du Secteur ont une forte incidence positive sur 
les organismes artistiques au Canada. Grâce aux programmes, les résultats sont 
nombreux et importants pour les Canadiens.

Renforcement de la consolidation des organismes 
culturels canadiens
Le financement public demeure essentiel pour les organismes artistiques 
canadiens, mais d’autres sources de revenus sont également importantes; 
pensons aux investissements du secteur privé et des collectivités ainsi qu’aux 
dons individuels. Au cours des six dernières années, le volet Incitatifs aux 
fonds de dotation du PCAPC a contribué à accroître les investissements des 
collectivités dans les organismes financés. Ainsi, en 2007-2008, les contributions 
des fonds de dotation aux organismes artistiques ont presque fait doubler les 
14,8 millions de dollars de financement de contrepartie dont Patrimoine canadien 
dispose. Voilà un signe très positif de la capacité croissante des organismes 
artistiques de recueillir des fonds du secteur privé.

« Le Programme de 
consolidation des arts et 
du patrimoine canadiens 
nous permet de compter 

sur la générosité de 
nos donateurs pour 

porter notre fonds de 
dotation à un niveau 

qui influe désormais de 
manière considérable 

sur le budget de 
fonctionnement du 

Citadel Theatre et qui 
nous aide à demeurer 

un organisme solide 
et essentiel. Nous 

accueillons avec 
grande satisfaction la 

possibilité de participer 
au programme. Aussi 

espérons-nous qu’il 
sera renouvelé 

et se poursuivra. »

Penny Ritco, 
Directrice générale,

Citadel Theatre
Edmonton (Alberta)

Investissements 2007-2008

Province/Territoire Investissements des 
programme des arts ($)

Investissements des 
programmes des arts (%)

C.-B. 13 112 000 13,12

Alb. 7 270 000 7,27

Sask. 1 691 000 1,69

Man.  4 913 000 4,92

Ont.  34 721 000 34,74

Qc        33 772 000          33,79

N.-B.  1 427 000  1,43

N.-É.  778 000 0,78

Î.-P.-É.    273 000   0,27

T.-N.-L.  894 000  0,89

Yn  218 000 0,22

T.N.-O.  632 000 0,63

Nun.  257 000 0,26

Total  99 958 000 100

0

5 000 000 $

10 000 000 $

15 000 000 $

20 000 000 $

25 000 000 $

30 000 000 $

Dons du gouvernement en contrepartie
Dons du secteur privé

2007-20082006-20072005-20062004-20052003-20042002-20032001-2002

Volet Incitatifs aux fonds de dotation (PCAPC)
Montant annuel recueilli par rapport au 

montant annuel en contrepartie

M
éd

iatiq
ue +

 S
onore +

 Littéraire +
 A

rtistiq
ue  



58  Naviguer dans le paysage culturel | Intersections

•	 60 % des clients 
de PAC se trouvent 
dans les collectivités 
rurales ou les régions 
éloignées. Ils constatent 
que des segments 
de plus en plus 
importants de leurs 
collectivités assistent 
aux événements. Près 
de la moitié des clients 
de PAC attribuent 
ces changements au 
financement de PAC.

•	 47 % des projets 
financés par ECC 
entre 2001‑2002 et 
2007-2008 ont été 
lancés dans des régions 
rurales ou éloignées, 
ou dans de petits 
centres urbains.

L’amélioration des compétences en affaires, entre autres en planification 
et en gouvernance des affaires, est essentielle à la santé à long terme des 
organismes artistiques canadiens. Entre 2002-2003 et 2007-2008, le Secteur 
a appuyé plus de 1000 projets de la sorte, grâce à un investissement de 
36 millions de dollars. Parmi ceux-ci, 169 ont été financés en 2007-2008.

Par ailleurs, le Secteur a également continué d’offrir un soutien à deux réseaux 
nationaux : le Réseau des villes créatives du Canada et Les Arts et la Ville. Ces 
réseaux appuient les responsables municipaux en leur fournissant les outils 
dont ils ont besoin pour contribuer à la consolidation des organismes artistiques 
et patrimoniaux au niveau local. Un environnement local renforcé permet 
d’optimiser les investissements publics et privés dans les arts.

Les créateurs culturels canadiens accroissent leurs compétences  
et leurs expériences
Le Secteur a également continué d’appuyer le PNFSA. En 2007-2008, quelque 
3500 artistes ont terminé leurs études dans les 37 institutions canadiennes 
financées par le PNFSA. En moyenne, 80 % de ces finissants travaillent de 
façon professionnelle dans les arts et sont probablement plus en mesure que 
les finissants d’organismes non appuyés par le PNFSA de gagner pleinement  
leur vie dans les arts dans les trois années après avoir terminé leurs études.

Des œuvres canadiennes diversifiées et excellentes sont 
accessibles aux Canadiens et au monde entier
PAC et ECC ont veillé à ce qu’il y ait des expériences artistiques et culturelles 
au pays en 2007-2008. 

•	 Depuis le lancement de PAC en 2001-2002, les Canadiens ont eu la 
possibilité d’assister à trois fois plus de festivals ou de programmation 
artistique appuyés par Patrimoine canadien. De 184 festivals dans 
78 collectivités, on est passé à plus de 600 organismes voués aux 
arts dans près de 250 collectivités (dont les activités touchent quelque 
200 autres).

•	 80 % des organismes artistiques ont signalé que les modifications 
découlant du financement d’ECC peuvent ou pourront leur permettre 
d’attirer un auditoire plus important.

•	 77 % des festivals financés par PAC ont noté une augmentation du 
jeune public, et 71 % ont noté une augmentation de la diversité culturelle 
de leurs auditoires.

•	 L’augmentation du nombre d’événements financés par PAC au pays 
a permis d’accroître le nombre d’expériences artistiques offertes aux 
Canadiens des diverses communautés culturelles. Voici quelques 
comparaisons de 2002‑2003 à 2007-2008 :

•	 52 % des clients de PAC ont indiqué qu’en 2002-2003, ils tentaient de 
rejoindre des publics diversifiés sur le plan culturel. Or ce chiffre est 
passé à 70 % en 2007-2008.

•	 19 % des clients de PAC ont signalé qu’ils tentaient de rejoindre 
des auditoires autochtones; or la proportion est aujourd’hui de 31 %.

•	 26 % des clients de PAC ont fait savoir qu’ils tentaient de rejoindre 
des auditoires dans des collectivités de langue officielle minoritaire. 
Or aujourd’hui, ce pourcentage est de 34 %.
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Création°Accès

Un paysage 
en évolution
Le paysage culturel changera toujours. De nouvelles 
voies et intersections apparaîtront; de nouvelles 
possibilités d’exploration se présenteront. Le secteur 
des Affaires culturelles de Patrimoine canadien offre 
des outils et un soutien aux créateurs canadiens pour 
leur permettre de modeler le paysage culturel et de 
découvrir ses possibilités. Ce faisant, il enrichit la vie 
des Canadiens et contribue à la prospérité du pays. 
Le secteur des Affaires culturelles continuera de 
veiller à la création, par des Canadiens, de contenu 
culturel et d’expressions artistiques et à la diffusion 
de ce contenu et de ces formes d’expression au pays 
et à l’étranger. De cette façon, le Canada s’affirmera 
comme pays créateur, confiant en lui-même, dans un 
monde où les choix se multiplient.
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